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оциально-организационные и экономические проблемы развития туризма в 

Кыргызстане. 

ыездной туризм и факторы, его обусловливающие. 

оциально-экономические предпосылки развития въездного туризма в Кыргызстане. 

кономика современного международного туризма 

екреационные зоны Кыргызстана и их социально-организационный и 

экономический анализ. 

ыргызстан как туристский регион. 

истемный анализ проблем развития туризма в Кыргызстане. 

уристская деятельность как фактор формирования личности школьника. 

рганизация выездного туризма. 

ормативно-правовое обеспечение туристской деятельности в Кыргызстане. 

илософские основы бизнеса и предпринимательства. 

рганизационно-правовое обеспечение деятельности малого предприятия (частной 

фирмы). 

сновы управления кадровым потенциалом предприятия (фирмой). 

изнес-план малого предприятия в сфере туризма и методология его разработки. 

истема управления туризмом. 

лючевые туристические центры и виды туризма в КР 

сновные этапы и направления развития современного менеджмента. 

акторы, влияющие на эффективность деятельности туристских организаций. 

оциальные функции современного туризма. 

собенности управления туристской организацией. 

ути, формы и методы повышения активности людей в туристской деятельности. 

етодологические и методические основы прогнозирования в сфере туризма. 

Дерево целей» как основа управления туристскими организациями. 

нвестиции в туристическую деятельность. 

етодологические и методические основы планирования в туризме. 



рганизация системы контроля в туристской организации. 

етодика и техника анализа управленческой информации. 

етодология, методика и техника принятия управленческих решений 

ормализованные методы принятия управленческих решений в сфере туризма. 

ичность руководителя (менеджера) туристской организации. 

оциально-психологические особенности управления организацией. 

оциально-психологический феномен лидерства. 

ультурные ландшафты как ресурс развития туризма. 

етоды повышения эффективности управления персоналом туристской организацией. 

нформационное обеспечение деятельности руководителя туристской фирмы. 

амоменеджмент и особенности его использования в деятельности руководителя. 

етодологические, методические и организационные основы маркетинга в туризме. 

реда маркетинга туристского предприятия (организации). 

арактеристика товаров и услуг, производимых в сфере туризма. 

отивы поведения на рынке потребителей туристских товаров и услуг. 

аркетинговые исследования туристского рынка. 

ринципы и методы сегментирования рынка. 

мкость туристского рынка и методика ее определения. 

етодические и организационные основы продвижения туристских товаров и услуг на 

рынок. 

собенности использования вертикальных и горизонтальных маркетинговых систем в 

туризме. 

онкурентоспособность туристской фирмы и методика ее определения. 

тратегия и тактика конкурентной борьбы на туристском рынке. 
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